SUPUESTO C
-WORD 2003-

El objetivo de este supuesto es valorar su conocimiento acerca del uso de la herramienta
Word de Microsoft Office 2003. A continuacion aparecen unas instrucciones generales sobre la
realizacion del ejercicio.

Instrucciones generales --->

0 Su tarea consistira en conseguir un documento de Word que sea lo méas parecido

posible al modelo que se incluye en este supuesto realizando las acciones que se
le indiquen.

9 Deberd ajustarse a todas las caracteristicas de presentacidon que aparecen en el
documento modelo de Word, tales como bordes, rellenos, lineas, formatos de
fuente y parrafo, alineaciones, encabezados, paginacion, sangrias, objetos..., asi
como a la pagina donde aparece cada elemento, a su posicién aproximada dentro
de la misma y a las relaciones entre los elementos. Si encuentra algiin aspecto del
documento modelo que no sabe reproducir integramente, intente acercarse lo
mas posible a ese resultado.

9 A la vuelta de esta pagina encontrara las instrucciones especificas para este
supuesto concreto en las que se detallan las caracteristicas que debera respetar
en cada pagina. No pase la pagina hasta que se lo indique el examinador.

0 Dispondra de 30 minutos para realizar este ejercicio. Cuando queden cinco
minutos para finalizar, se le recordara que debe archivar el documento con el
nombre que se le ha indicado, en la carpeta que aparece por defecto en su

ordenador. Asimismo se le avisard cuando reste 1 minuto para finalizar el
examen.

NO PASE LA PAGINA HASTA QUE SE LE INDIQUE
ESPERE LAS INSTRUCCIONES DEL EXAMINADOR




Instrucciones especificas --->

En las 3 paginas que aparecen a continuacion de estas instrucciones encontrara el
documento de Word que debera reproducir. Respete las siguientes indicaciones para realizar su
examen:

En.todo el dacuimenta

Fuente: Trebuchet MS, tamaiio 11.

Margenes: supenor e izquierdo a 3 cm; inferior y derecho azcm.
Encabezado de pagina: a 2 cm del borde. Fuente: Arial, tamafo 9.
Numeracion de pagina.

Borde de pagina: 1 ¥2 puntos de grosor.

En la primera pagina

e Primer parrafo:
o Letra capital al margen ocupando 4 lineas. Fuente: Trebuchet MS, tamafio 125.
Interlineado doble y alineacion justificada.
Espaciado con el parrafo anterior y posterior 5 puntos.
Texto “1974” con borde de grosor 1 punto y sombra.
Efectos de fuente: “derechos de aduana” doble tachado; “espacio de seis anos”
negrita y expandida en 6 puntos.
o Nota al pie: Fuente Trebuchet MS, tamafio 10.
e Autoforma:
o Tamano: 5 cm alto x 5 cm ancho. Giro 45°.
o Linea: 2 puntos de grosor.
o Relleno degradado desde el centro.
o Ajuste respecto al texto: detras del texto; posicion como en el modelo.
e Organigrama:
o Fuente: Trebuchet MS, tamafo 9.
o Tamano: 6,5 cm alto x 13 cm ancho. Posicion a la derecha de la pagina.
o N°y distribucion de las formas como en el modelo. Bordes de las formas: 1,25
puntos de grosor. Sin relleno.
o Fondo gris 25%.
o Ajuste respecto al texto: delante del texto.
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En la segunda pagina

e Texto en columnas:
o Ancho de columnas 3 cm.
o Opcion de “Linea entre columnas” activada.
o Alineacién derecha.
e Esquema numerado:
o Estilo y formato de los niveles como en el modelo.
o Interlineado exacto en 25 puntos.
e Cuadro de texto “Prospectiva de la UE en un futuro proximo”:
o Tamano: 12 cm alto x 1,2 cm ancho.
o Fuente: Trebuchet MS, tamafio 12. Efecto de fuente: negrita. Alineacion
centrada.
o Borde: 3 puntos de grosor.




o Grafico:
o Tamaho: 5 cm alto x 7,5 cm ancho.

o Ajuste respecto al resto: delante del texto.
o Titulo: “Crecimiento PIB Europa”. Fuente: Arial, tamafio 10.
o Datos para realizar el grafico:
2003 2004 2005 2006
| UE-27 B3 2,5 157 3,0
e Parrafo:

o Sangria francesa a 2 cm.
o Alineacion justificada.
o Efectos de fuente: “2005” como subindice; “Europeo” elevado 10 puntos;
“todavia...” subrayado con estilo “solo palabras”.
o WordArt:
o Tipoy forma de WordArt como en el modelo.
o Fuente: Trebuchet MS, tamario 40.
o Tamafio: 3 cm alto x 14 ¢cm ancho.
o Ajuste respecto al texto: delante del texto.

En la tercera pagina

e Tabla:
o N°de filas y columnas igual que el modelo (alto y ancho aproximados al modelo).
o Alineacion del texto centrada horizontal y verticalmente.
o Tipos de bordes como en el modelo; grosor aproximado.
o Sombreado gris al 35% en 32 columna.

Recuerde que su tarea consiste en conseguir un documento de Word que sea lo mas
parecido posible al modelo. Cuando dé por finalizado su trabajo guarde el documento
con el nombre que se le indicé en Ia hoja de identificacion.




Europa cambia de cara

| nimero de miembros de la Comunidad pasa a diez con la adhesion de Grecia, que puede

hacerlo una vez que el régimen militar perdi6 el poder y se reestablecio la democracia en

1974]. A pesar de la supresion de los dereches dasa en 1968, subsisten ciertos

obstaculos para la libertad de los intercambios en la Comunidad. Se trata esencialmente
de diferencias entre las legislaciones nacionales que el Acta Unica Europea, firmada en

1986 !, pretende eliminarenele spacio de seis afios.

Organos
especializados

Organos | iy
i..descentralizados ¢ 2
I ' T q : !
[ Consejo europeo ] [ Parlamento ] [Comisit’)n europea] Tribunal de - }
europeo cuentas
OIAF ot

! Exactamente se firmoé el 14 de octubre




La informatica y
la robotizacion
revolucionan
nuestros modos
de vida y
trabajo. Para
estar en la

A) Adhesion a la UE
1. Criterios de adhesion
i. Politico
a) Econémico
2. Acervo comunitario
B) Paises candidatos
1. Croacia
i.  Macedonia
a) Turquia
C) Candidatos potenciales
1. Albania
i. Bosnia

2. Montenegro

vanguardia de la
innovacion, la
CEE pone en
marcha el
programa
"Esprit" en 1984,
el primero de
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Europa cambia de cara

una larga serie
de programas en
materia de
investigacion y
desarrollo.

Crecimiento PIB Europa

Croacia y Turquia son paises candidatos. Iniciaron las negociaciones de adhesién el 3 de

Europeo

octubre de 2005. El Consejo
Yugoslava de Macedonia la condicion de pais candidato en diciembre de 5qp5;
no obstante, todavia no se han abierto las negociaciones de adhesion.

concedié a la Antigua Repulblica

Uropa en crecimie




Europa cambia de cara

Etapa

Vil

Paises
candidatos

Paises incorporados

Alemania, Bélgica, Francia,
Italia, Luxemburgo, Holanda

Dinamarca, Irlanda, Reino
Unido

Grecia

Espafa, Portugal

Austria, Finlandia, Suecia

Chipre, Eslovaquia, Eslovenia,
Estonia, Hungria,
Letonia, Lituania, Malta,
Polonia, Republica Checa

Bulgaria y Rumania

Croacia, Macedonia, Turquia




\

DETENGASE, NO PASE LA PAGINA.

SI HA TERMINADO ANTES DEL TIEMPO CONCEDIDO,
REPASE SU EXAMEN.




SUPUESTO C
-VELOCIDAD-

Instrucciones generales --->

0 En las paginas siguientes encontrara el texto que tiene que mecanografiar. Debe

ceiiirse estrictamente al contenido de dicho texto, independientemente
formato del documento (fuente, tamafio de fuente, margenes, interlineado...).

9 Dispondra de 10 minutos para realizar este ejercicio. Se le avisara cuando quede 1

minuto para finalizar. Una vez que el examinador dé orden de terminar
examen, debe archivar el documento con el nombre que se le ha indicado,
la carpeta que aparece por defecto en su ordenador.

del

el
en

@

NO PASE LA PAGINA HASTA QUE SE LE INDIQUE
ESPERE LAS INSTRUCCIONES DEL EXAMINADOR

@




En el afio 2001, la Ordenanza de Proteccién del Paisaje Urbano introdujo el concepto del
paisaje urbano en la normativa municipal vinculado a la publicidad exterior. Hace ya més de
veinte afios que el Ayuntamiento de Madrid aprobé la primera Ordenanza Reguladora de la
Publicidad Exterior Mediante Carteleras. Desde entonces, dos textos mds, en 1993 y en 2001,
han dado continuidad a la tarea emprendida de construir un espacio normativo en que el
legitimo ejercicio de la actividad publicitaria visible desde los espacios publicos se desarrolle
dentro del respeto y mejora de los valores del paisaje urbano, del medioambiente, del
patrimonio histérico-artistico y natural, en suma, de la imagen de la ciudad de Madrid.

La propia evolucion de la ciudad, de la concepcidn social de la actividad publicitaria y de las
costumbres de los ciudadanos exige a la administracién municipal una actitud receptiva con
las tendencias actuales y la adopcién de medidas protectoras para unas zonas y vanguardistas
e innovadoras en otras. En este sentido, el disefio de las diversas escenas urbanas puede dar
lugar a la creacién de zonas concretas en las que se permita una cierta concentracién de
clementos de informacién y publicidad luminosa, al considerar que la configuracién de
ambitos como focos y escenas encendidas puede tener un efecto positivo para la imagen de Ia
ciudad. Asimismo, la caracterizacién propia de determinadas 4reas de la ciudad obliga a un
planteamiento en consonancia con su entorno. Para ellas, se establece una proteccion
especifica mediante la creacién de una zona de especial proteccién en la que se limitan los
elementos publicitarios, pues su proliferacién tendria un efecto negativo sobre el patrimonio
histérico de la ciudad. Ademas, la proteccién del patrimonio histérico-artistico se ve reforzada
por la exigencia de informe favorable de los 6rganos colegiados competentes en la materia, de
forma que el régimen general de sus informes, preceptivos y no vinculantes, adquiere, en los
supuestos que se sefialan, la condicién de vincular la decisién del érgano competente para
otorgar las licencias y autorizaciones. Como situacién intermedia entre ambos extremos, se
regula un régimen general publicitario para el suelo urbano y para el suelo urbanizable en el
que se recogen sus peculiaridades.

En definitiva, la nueva Ordenanza reguladora de la publicidad exterior, ademas de establecer
el régimen aplicable a la actividad publicitaria privada visible desde la via publica, se
constituye como una herramienta que contribuye al desarrollo del paisaje urbano como
manifestacién formal de una realidad social, cultural e histérica.

El contenido de la publicidad, como toda forma de comunicacién realizada por una persona
fisica o juridica, publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial,
artesanal o profesional, con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de
bienes muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones, no es objeto de regulacién
por la Ordenanza al exceder de su 4mbito competencial, limitindose a establecer los
supuestos en los que, de acuerdo con la ley General de Publicidad, se prohibe la emisién de
mensajes y la utilizacién de medios publicitarios que atenten contra la dignidad de las
personas y los valores constitucionales o que promuevan el consumo de determinadas
sustancias adictivas.




La Ordenanza se dirige a la regulacion de la actividad privada de publicidad exterior,
abarcando la que se lleva a cabo con medios publicitarios tradicionales y la que utiliza los
nuevos medios publicitarios tecnoldgicamente mas avanzados. Ante la proliferacion de
nuevas actuaciones publicitarias de carhcter efimero, sin utilizacién de soportes fijos, se

introduce, por primera vez, la posibilidad de autorizarlas de forma individual de acuerdo con
el impacto y repercusion que puedan originar en el entorno.

Respecto al régimen juridico de las autorizaciones y licencias se establece una distincion entre
las actividades publicitarias que s¢ realizan mediante la utilizacion de soportes con estructuras
fijas que, en su mayora, requieren para su instalacién la redaccién de un proyecto técnico y
quedan sometidas a la obtencion de licencia urbanistica, de las sometidas a Ja obtencién de
una autorizacién administrativa. En virtud de esta distincion se establecen también los
diferentes regimenes de infracciones y sanciones.

La instalaciéon de soportes publicitarios sometidos a la obtencién de licencia urbanistica se
rige por las disposiciones de esta Ordenanza, por las de la Ordenanza de Tramitacion de
Licencias Urbanisticas y por las de la ley del Suelo de la Comunidad de Madrid. La licencia
urbanistica por la que se permite la realizacion de las obras para la instalacion de los soportes
y el ejercicio de la actividad de publicidad exterior adopta la denominacion de licencia
publicitaria. Respecto a las infracciones y sanciones s€ desarrolla el articulo 227 de la ley del
Suelo de la Comunidad de Madrid que establece el régimen especifico para los carteles y
otros soportes de publicidad. Cuando la instalacién de los soportes s€ realice en dominio
pliblico la autorizacion demanial comprendera la concesion de la licencia urbanistica.

Las actuaciones publicitarias que no utilizan soportes fijos, como las de carécter efimero,
quedan sujetas a la concesion previa de autorizacién administrativa, tanto en el supuesto de
realizarse en vias y espacios de titularidad y uso piiblico como en otros Jugares que, sin tener
este caracter publico, son visibles desde aquellos. Esta doble posibilidad de ubicacion da
lugar, a su vez, a dos clases de autorizaciones administrativas. Por una parte, la autorizacion
demanial, cuando la actuacién publicitaria suponga la ocupacion de suelo de titularidad y uso
publico, y, por otra, la autorizacién administrativa especial cuando se realice en suelo de
titularidad privada siendo visible desde las vias y espacios publicos. Esta autorizacion adopta
la denominacién de autorizacién de actuacién de publicidad exterior, cuyo fundamento se
encuentra en el articulo 8 del Reglamento de Servicios de las Corporaciones Locales. La
naturaleza de ambas es discrecional al tratarse de actuaciones publicitarias visibles desde la
via publica que se ejecutan tanto en dominio publico como ¢€n espacios privados de uso
publico o de uso privado con la finalidad de estimular la atencion, de forma indiscriminada,
de las personas que se encuentren O transiten por la via publica. En consecuencia, el
solicitante de la autorizacién carece del derecho preexistente a su obtencién, siendo la
regulacion de los requisitos previos a cumplir y la valoracion individualizada de su impacto el
marco que define la concesion de la autorizacion.




Por ofra parte, no se admite la posibilidad de utilizar vehiculos o remolques como soportes
publicitarios de cardcter modvil, tengan como finalidad, o no, la transmisiéon de mensajes
publicitarios, evitando con ello la proliferacion de vehiculos publicitarios, en todas sus
modalidades, con un alto indice de contaminacién visual en el entorno urbano.

La especialidad de los elementos de sefializacion e identificacion de establecimientos y
actividades es objeto de regulacién especifica. Dentro de ella se establece, de forma
independiente, las condiciones de las muestras, banderines y elementos andlogos de los
requisitos que deben cumplir los rétulos de identificacién en coronacién y en fachadas. La
Ordenanza incluye de forma pormenorizada las caracteristicas de la identificacién de
establecimientos con especiales exigencias de sefializacion, como los de caracter sanitario y
turistico. Todas estas clases de carteles anunciadores, en los que se transmite la localizacion
de los establecimientos y actividades, aunque no pueden considerarse como publicidad
comercial propiamente dicha, contribuyen de forma determinante a la configuracion de la
mancha publicitaria de la ciudad, por lo que su regulacién en esta Ordenanza queda
plenamente justificada.



